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Cet ouvrage rassemble et croise des analyses consacrées aux services de video a
la demande disponibles en France, envisagées comme des alternatives ou des
concurrents aux plateformes majeures telles que Netflix, Disney+ ou Amazon
Prime. Réunissant 31 chercheurse's de diverses disciplines (information-
communication, gestion, sociologie, etudes cinematographiques, economie) ainsi
que des representants de lArcom et du CNC, il propose une perspective plurielle
meélant cadres theoriques, methodes et donnees empiriques pour offrir une vision
synthétique du phenomene de « plateformisation » de laudiovisuel et du cinema.
Les 24 chapitres analysent la diversité des organisations, stratégies, modeéles
économiques et choix editoriaux, la varieté des acteurs et des coopérations qui
structurent un écosysteme mouvant, les caractéristiques des dispositifs en ligne et
leurs enjeux de mediation. Ils examinent aussi les meécanismes de
recommandation, les logiques de prescription et les pratiques de reception
contemporaines. Lensemble compose un panorama vivant, destiné autant aux
chercheurse's et professionnelles quaux etudiante's et passionné-e's du domaine.
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